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Wie entsteht ein wirklich nachhaltiges Produkt? Ein Workshop bei Circular Fashion.

\

"0P000000®O O

Insgesamt 26 Teilnehmer, Kreative und Entwickler aus der Industrie, aber auch von Verbénden und Biindnissen sind zugeschaltet
zum zweistiindigen Circularity-Workshop von Kreislauf-Expertin Ina Budde (Mitte).
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licherweise sind wir nicht allein. In-

zwischen haben sich 12 % des globalen
Modemarktes committed, Kreislaufwirt-
schaft umzusetzen®, sagt Ina Budde. Sie
beginnt ihren Workshop zum Thema ,,Cir-
cularity in Fashion“ mit einem Blick auf
den aktuellen Stand in Sachen Kreislauf-
wirtschaft und Zahlen der Ellen MacArthur
Foundation: ,Weniger als 1% werden heute
zu gleichwertigen Produkten recycelt. 12 %
werden immerhin schon wiederverwendet,
aber in Form von Downcycling — geschred-
dert, als Fullmaterial fir die Autoindustrie.
Bislang sind wir also nur ein bisschen
weniger schlecht.”
Damit es wirklich besser wird, hat die
Designerin mit einem Master-Abschluss in
Sustainability vor drei Jahren gemeinsam
mit dem Schweizer Produktentwickler
Mario Malzacher Circular Fashion gegriin-
det. Thr Ziel ist es, Hindlern und Herstellern
ein Rundum-Paket der neuesten Losungen
und Technologien zum Thema Recycling
und Kreislaufwirtschaft zu bieten. Seit 2019
gibt es zudem das Recycling-System mit
der Circularity.ID, dem scanbaren Label, das
jedes Kleidungsstiick transparent machen
und es den Altkleider-Sortierern von Soex
oder Texaid anhand einer ID erméglichen
soll, das T-Shirt als komplett recycelbares
Teil aus dem Altkleiderberg herauszufi-
schen und der Industrie zur Wiedernutzung
oder Weiterverwertung zu liefern.

E rstmal zurticklehnen, zuhoren. ,Gliick-

Thre regelmifigen Workshops sind
gut gebucht, derzeit finden sie nur am
Bildschirm statt. Zugeschaltet sind 26 Teil-
nehmer. In ihren Ateliers und an ihren
Schreibtischen sitzen Mitarbeiter aus Indus-
trie und Handel wie Nicole Hithn von
Sympatex, Ingo Scharnagel von NKD, There-
sa Utecht von Waschbéar und Larissa Fornt-
heil von Seidensticker. Nachhaltigkeits-
Pionier Vaude hat sich gleich mit vier Leu-
ten angemeldet. Dabei sind aber auch
Siegelgeber wie Tobias Glatt von Bluesign
und Verbandsleute wie Thomas Ahlmann
vom Dachverband FairWertung, Jelka Ger-
mann von WWE, Lisa Patzwall und Creta
Gambillara vom Biindnis fiir Nachhaltige
Textilien sowie Gudrun Hock vom Handels-
verband Textil (BTE).

Budde beginnt mit ihrem ersten Vortrag
Uber einen Systemwandel zum positiven
Footprint und zum hochwertigen Recycling.
Zwei Konzepte seien dabei gleichermafien
wichtig: Cradle to Cradle und Circular Eco-
nomy. ,,Das braucht aber Infrastrukturen
auch in den Prozessen bis hin zu den Ge-
schéften”, sagt Budde. Flir die Umsetzung
hat Circular Fashion fiinf Schritte defi-
niert:

1. Die Auswahl gesunder Materialien, mit
der Fahigkeit, im Kreislauf gehalten zu
werden.

2. Die Produkte so gestalten, dass die Mate-
rialien zirkulieren konnen.

3. Produkte fiir Langlebigkeit gestalten.

4. Kunden mit einbinden, die Nutzungs-
phase verlangern und Riickgabekandle
schaffen.

5. Partnerschaften bilden fiir die Sortierung
und das Closed Loop-Recycling.

Grundlage fiir ein nachhaltiges Design
sind die richtigen Materialien. Dazu gibt es
einen Schnellkurs in Recycling-Kunde, bei
dem Budde zuerst einmal mit alten My-
then aufrdumt: ,Biobasiert heifdt nicht
unbedingt gleich biologisch abbaubar. Das
heif3t zuerst mal nur, dass die Faser aus
einem biologischen Produkt gewonnen
wurde.” Dazu kommen Behandlung und
Finishings, wie Firbung und Ausriistung,
die dazu fihrten, dass Produkte nicht mehr
biologisch abbaubar seien. Beispiel Leder.
Eigentlich ein Naturprodukt, aber eine
Gerbung mit Chrom beispielsweise kann
dazu fiithren, dass es eben nicht mehr kom-
postierbar ist.

,Und wiederum muss ein biologisch ab-
baubares Produkte keinen biologischen
Ursprung haben, es gibt auch Polymere, die
aus Rohol gewonnen wurden, aber so mo-
difiziert sind, dass sie von Mikroorganis-
men verarbeitet werden kénnen®, sagt
Budde.

Dann wiederum gibt es recyelte Produkte,
die nicht mehr recyclingfahig sind. Wie der
Sneaker aus Schokoladen-Papier, von dem
Budde ein Bild einschiebt. Die Twix-Ver-
packung ist noch erkennbar, was sie direkt
zur Frage fiithrt, ob es denn wirklich ein
Unternehmen gibt, das solche Produkte zu
einem hohen Wert wieder regenerieren
kann und will? ,Recyclingféhigkeit heif$t
auch, ein Unternehmen zu finden, dass
diese Materialien wieder zu neuen hoch-
wertigen Stoffen verformen kann.“

,Aber wie gestalten wir die Produkte, da-
mit sie so recyclingfahig werden?*, fragt
Budde und nennt gleich ein paar neue
Technologien fiir die verschiedenen Faser-
typen. Angefangen bei Baumwolle, einem
Recycling-Liebling, bei dem mit Anteilen
von 40 bis 70 % gearbeitet wird. ,Wichtig
ist zu wissen, dass hier die Farbe in der

Faser bleibt, das heif3t, es muss auch ent-
sprechend sortiert werden, um ein gutes
Endergebnis zu haben. Elastan und Prints,
auch optische Aufheller sind dabei die
grofiten Herausforderungen. Und Hartteile
miissen entfernt werden®, sagt Budde. Auch
flir Polyester gibe es verschiedene che-
mische Recycling-Moglichkeiten wie die
Depolymerisation oder Desolution, fiir die
ein Anteil von mindestens 70 oder 30 %
notig seien, gemischt mit Baumwolle.

Am Ende steht immer die Frage — was ist
wirtschaftlich, auch wenn es technisch
umsetzbar ist? Und was ist wichtiger:
Biologische Abbaubarkeit oder Recycling-
Fahigkeit? ,Heiliger Gral ist natiirlich Bei-
des“, sagt Budde. Die Wahl der richtigen
Materialien und die richtige Komposition.
Die Expertin zeigt verschiedene Wege auf.
Am einfachsten sei die Mono-Material-
Gestaltung. ,Alle Komponenten werden so
sorgfaltig gewahlt, dass sie gemeinsam in
einen Recyclingkreislauf passen®, sagt Bud-
de und prasentiert auf ihrem Chart die
rosefarbene Wolljacke von Myrka Studios,
bei der alle Labels, das Lining und die Gar-
ne aus recyceltem Polyester bestehen. Teile,
die eigentlich aus Metall oder anderen
Materialien bestehen, kénnen intelligent
mit textilbasierten Stoffen ersetzt werden.
Eine andere Strategie ist das ,Design for
Disassembly*. Modularitét. Clevere Méglich-
keiten dafiir seien schraubbare Knopfe.
Beispiel ist ein Parka des CF-Strategie-
Designers Alberte Laursen Rothenborg mit
einem Auflenmaterial fiir den biologischen
Kreislauf und einem auskndpfbaren Innen-
teil fiir den technischen Kreislauf. Alle
Knopfe sind abnehmbar. Mit abnehmbaren
Armeln ist das Teil iiber mehrere Saisons
tragbar.

Das fiihrt direkt zum néchsten The-
ma: Design fiir Langlebigkeit. Fiir die physi-
sche Langlebigkeit empfiehlt Budde
Schwachstellen zu untersuchen, Elemente
die schnell kaputt gehen, reparabel zu
gestalten. Daflir miissten natiirlich die
Nutzer abgeholt und eingebunden werden.
OnShoes hat mit Cyclon, dem ersten Run-
ning-Schuh auf den Markt gebracht, der nur
vermietet und am Ende ausgetauscht wird.
Aus 100 % biobasiertem Nylon, regenerier-
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bar. Oder die weif3e langdrmlige Bluse, die
neu fiir 180 Euro verkauft, danach gefarbt
fiir 30 Euro wieder angeboten wird und
dann kurzarmlig fiir den Sommer und
spater nochmals gefarbt. Und und und.
Damit beendet Budde ihren ersten Ver-
tiefungs-Vortrag. Jetzt sind die Teilnehmer
dran, bilden Teams, zuféllige Tandems. Was
ist deine Rolle in der Kreislauf-Schlieffung
oder was ware flir Stakeholder der erste
Schritt?, heif$t die Frage. Auf den Charts
tauchen die ersten Fragen auf: Wie werden
Produkte in richtige Kanale zurtickgegeben?
Wie entsteht in der Lieferkette ein maxima-
ler Nutzen?

Circular Fashion Co-Founder Mario Malza-
cher prasentiert ein paar Zahlen: Von 100
Milliarden Textilien, die jahrlich produziert
werden, werden nur 25 % weltweit ge-
sammelt. In Europa ist die Quote mit 30%
hoher, in Deutschland mit 65 % nochmals
hoher. Der Rest geht in thermische Ver-
wertung. Die von der EU ab 2025 geforder-
te separate Erfassung konnte schatzungs-
weise die Sammelmengen von heute 2,8
Millionen Tonnen auf bis zu 5,5, Millionen
Tonnen erhéhen. Das wiederum verstarkt
den Druck auf schon heute grof3teils gesét-
tigten Secondhand-Markte. ,Wir brauchen
neue Kanéle®, sagt Malzacher. ,Wir miissen
Produkte ldnger nutzen, zuriicknehmen
und wie Neuware wieder verkaufen und
raus aus dem klassischen Secondhand-
Konzept.”

Fir gute Take-Back-Strategien braucht es
starke lokale Partner, Sortierer und Kunden
miissen informiert und einbezogen werden.
JKreislaufwirtschaft ist Teamsport*, fasst
Malzacher zusammen. Geprobt wird das
schon mal in den Tandem-Gruppen, die
jetzt 15 Minuten Zeit haben, um ihre eigene
Rolle fiir die Kreislaufschlieffung zu finden.
In den Gruppen werden die Begriffe hin

1. CHOOSE HEALTHY
MATERIALS THAT HAVE
THE POSSIBLITY OF
ENDLESS CYCLES
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Grundlage fiir ein nachhaltiges Design sind die richtigen Materialien.
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und her geschoben. Alex Schomaecker von
Brands Fashion und Sandra Eilinger von
Vaude im Team C wollen am kreislauf-
fahigen Produktdesign und der richtigen
Materialauswahl arbeiten, Langlebigkeit
schaffen und tiber die richtige Pflege infor-
mieren. Sie planen Kooperationen fiir Uber-
produktion und Left-Overs.
Vaude-Designerin Judith Wild und Nicole
Kosegi von der Gemeinschaft fir textile
Zukunft notieren auf ihren Post-Its: , Feh-
lendes Wissen zum Souring von kreislauf-
fahigen Qualitéten, geringe Nachfrage nach
Recyclingfasern®. Und: ,Steigender Anteil
von Materialmixen®. Wild schreibt in ein
grines Késtchen: ,Dabei kreativ bleiben
und positiv im Hinblick auf die Zukunft®.
Und ihre Kollegin Mayen Ukere, die fiir
Vaude seit viereinhalb Jahren Outdoor-
Kleidung entwirft, schreibt: ,Als Designerin
bin ich auf andere angewiesen, um den
Loop zu schliefien”.

Das greift Ina Budde direkt auf in
ihrem néchsten Vertiefungsvortrag zur
Produktherstellung: ,Ein kreislauffahiges
Produkt muss immer aus der Gestaltung
und dem System bestehen. Das heifit, ein
System muss aufgebaut werden, um den
ganzen Wert den wir in der Gestaltung
eingebracht haben, auch wirklich aus-
zuschopfen.” Das klingt kompliziert. Budde
rat, zuerst mit der Frage nach der Nutzung
des Produktes zu beginnen. Bewegt es sich
in einem Slow Speed- oder einen Fast
Speed-System? Gibt es einen oder mehrere
Nutzer? Im Slow Speed-System gehe es vor
allem darum, die Kleidung so zu gestalten,
dass sie fiir den Kunden lange interessant
bleibt. Mit Secondhand- und Repair-An-
geboten beispielsweise. Bei Fast Speed
sollte der Designer Uiber Kleiderbibliotheken
nachdenken, die den Austausch ermégli-
chen, liber Services wie re-dying und re-cut.
Wenn das Teil nur fiir einen Nutzer ist,
sollte Recycling-Fahigkeit im Vordergrund
stehen, um die Ressourcen moglichst ge-
ring zu halten.

Auf dem Chart ist ein schwarzer schlichter
Mantel zu sehen, daneben ein flieRendes
drappiertes Kleid. Filippa K hat ein , Eternal
Coat fiir 340 Euro“ auf den Markt ge-
braucht und ein ,Concept Dress”. Der Man-
tel soll eine Person ein ganzes Leben lang
begleiten. Er ist sehr haltbar, sehr dezent.
Das Concept Dress ist dagegen wie eine
Flasche Champagner, fiir eine Nacht, ver-
gleichbar sind mit einer Tageszeitung aus
einem papierdhnlichen Material. ,Wunder-
bar recyclingfahig, kommentiert Budde.

Sie klickt weiter. Tote Vogel, Plas-
tikteppiche im Meer. ,700.000 Microfasern
werden durch einen Waschgang entlassen”,
steht daneben. ,Eure Aufgabe ist es, Mate-
rialien zu wahlen, die Mikrofaser-Abrieb
verringern. Insbesondere bei Produkten, die
direkt auf der Haut getragen oder oft ge-
waschen werden”, kommentiert Budde. Sie
préasentiert einen Extrakt aus ihrer Materi-
aldatenbank. Zum Beispiel Unterwasche
mit lignin-basierten Trims, aus biologisch
abbaubarem Tencel von Roica, gefarbt mit
EarthColors von Archroma.

Auf dem néachsten Chart sind Material-
innovationen zu sehen: Oberfldchen mit
Lasergravur und Spitze. Auch Schuhe kén-
nen ganz neu gedacht werden, sagt Budde
und zeigt den Loop Shoe von Stella McCart-
ney mit austauschbarem Innenschuh und
andere Kreationen mit abnehmbarer Sohle.
Design fiir Langlebigkeit heif3t aber fiir sie
auch Hemden am Kragen, wo es viel Ab-
rieb gibt, abnehmbar zu gestalten. Méantel
zu kreiern, die als Weste, Kleid oder kurze
Jacke getragen werden kénnen. Oder Klei-
dung in anpassbare Gréflen, Kindersachen
aus innovativen Materialien , die in bis zu
zwolf verschiedene Grofien gedehnt oder
geschrumpft werden kénnen.

Und Budde mahnt: ,Der Einfluss der Ge-
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stalter auf den Lebensweg ist riesig: 80 %
des Produktes wird von der Designentschei-
dung beeinflusst.“ Sie fordert ihre Teil-
nehmer auf, daritber nachzudenken, welche
Strategien einen besonders grofien, nach-
haltigen Einfluss haben? Was ist einfach
umzusetzen? Was ist fiir die Kunden am
interessantesten? Eine Viertelstunde ist Zeit
fiir die ndchste Tandem-Arbeit. Es gibt
Diagramme mit Achsen fiir ,High Impact”
und ,Easy got Achive”.

Ingo Scharnagel von der NKD sieht Damen-
oberbekleidung als grofite Herausforderung.
Mato Novogradec von Vaude schreibt ,Was-
serdichte Jacken und Wanderhosen” auf
ihre gelben Post-Ists und schiebt sie auf die
Achse zu ,High Impact”. Philipp Mattes von
Ortovox und Theresa Utecht von Waschbar
sind ziemlich schnell, haben schon Socken
und Shirts, Headwear und Base Layer zu
Produkten mit hohem Einfluss gepackt.
Und: ,Verlangsamung der Kollektions-
zyklen“. Team L sieht ,Produkte moglichst
aus Monomaterialien®, als leicht machbar.

Beim letzten Vertiefungs-Vortrag soll es
um die Nutzungsphase gehen. ,Es gibt viele
zirkuldre neue Geschéaftsmodelle, aber was
passt fur welches Produkt, fur welche Nut-
zungsgruppe und welches Businessmo-
dell?“ Miet-Angebote seien besonders inte-
ressant fur luxuriése Mode und Umstands-
kleidung. Abonnements fiir Fast Fashion,
Kidswear und Alltagskleidung.
Inspirierende Beispiele sieht sie bei H& M
mit der In-Store-Circular-Initiative in Stock-
holm. ,Mieten fiir eine Woche zum Preis
von 35 Euro”, heifdt es dort. Auch Nudie
Jeans, ein weiterer Vorreiter, mache das
Miet-Angebot deutlich sichtbar. Patagonia
kauft mit dem ReCrafted-Programm alte
Produkte zuriick, um daraus neue zu ge-
stalten. Das Berliner Unternehmen Silfir
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Weniger als 1% der Altkleider werden heute zu gleichwertigen Produkten recycelt.
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bietet eine 24-monatige Garantie, mit Re-
pair, Redye- und Recycling-Option.

Finf finale Ratschlage fiir den Weg in die
Kreislauffahigkeit gibt Budde auch am
Ende ihres Workshops. ,1. Priorisieren nach
Marktmodell und Produkt. 2. Abstimmen
auf Produkt. 3. Die Kunden mitnehmen. 4.
Es wirklich nachhaltig gestalten. 5. Viel
ausprobieren und experimentieren.“ Und
nach fast zwei Stunden fordert sie die
Teilnehmer noch einmal auf zu reflektieren,
welchen Weg sie jetzt wahlen wollen. ,Pro-
dukte zum Kauf und zur Miete anbieten”,
steht dann auf den Post-Its von Seiden-
sticker-CR-Managerin Larissa Forntheil.
,Reparierbarkeit einfach ermdglichen”,
schreibt Sandra Ellinger, die sich bei Vaude
um die Stoffauswahl kimmert. Und , Aus
Materialsicht: Bei der Auswahl die tech-
nischen Anforderungen sehr hoch anset-
zen, um Langlebigkeit zu erreichen.”
Forntheil und Ellinger sind zusammen in
Team C. Sie notieren eifrig weitere Vor-
haben: ,Sortenreinheit in der Produkt-
entwicklung umsetzen.” Und: ,Riickfiihr-
barkeit der recycelbaren Produkte der End-
konsumenten®.

Team L mit Theresa Utrecht und Philipp
Mattes will kiinftig ,Produkte kreieren,
deren Nutzung und Pflege sich leicht er-
schlieflen.” und ,nur Produkte mit in die
Kollektion aufnehmen, die eine echte Da-
seinsberechtigung haben“. Noch zwei Mi-
nuten.

Laeticia Deschamps, Produkt-Managerin
von Ivy & Oak, fragt sich: ,Was macht man
mit zu viel Stock?“ Sie will kiinftig design-
en, um Styles leichter recyceln zu kénnen —
also weniger Mischfasern verwenden. Und
Einmal-Produkten wie Brautkleidern ein
zweites Leben geben. ,Zeitloses Design®,
schreibt ein weiterer Teilnehmer. ,Anpass-
bare Grofien, austauschbare Bestandteile”,
ein anderer. ,In den Urban-Shirts wendbare
T-Shirts gestalten mit doppelseitigen Prints
oder Pullover mit Doubleface”, meint Team
J bei High Impact und Easy got Achive.
Abschlussrunde. Moderatorin Susanne Mira

Recyclable Textile
Manipulation
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Heinz, Innovationstrainerin im Circular
Thinking Innovationsnetzwerk, bittet um
ein Resiimee. Tobias Glatt, ein Geograph
und Wirtschaftsprifer fiir Energiemanage-
mentsysteme, sagt: ,Produkte aus Faser-
mischungen stellen eine Herausforderung
fiir das Recycling, und insbesondere das
chemische Recycling dar, da die Zusam-
mensetzung oft nicht genau bekannt ist
und bestimmte Fasern den Recyclingpro-
zess storen konnen.” Gudrun Hock, die im
BTE-Clearing-Center fiir Umwelt und Nach-
haltigkeit zustindig ist, sieht vor allem in
den vorgeschlagenen Riicknahme-Systemen
eine besondere Herausforderung fiir ihre
Mitglieder: ,Stationdre Handler, die 70
Marken haben, brauchen einheitliche, tiber-
greifende Losungen. Bislang ist alles mar-
kenspezifisch. Wichtig ist es auch, die Kom-
munikation zum Endverbraucher zu verbes-
sern, und ihnen zu erklaren, was heute
alles moglich ist und welche Innovationen
es gibt.”

Das bringt es fiir Ina Budde auf den
Punkt: Dieser Weg, dieser heilige Gral sei
nur in Partnerschaft zu finden, mahnt sie
am Ende ihres Workshops. Sie bittet die
Designer und Produktmanager, den Ver-
braucher mitzunehmen, aber gleichzeitig
auch den Kontakt zu den Recycling-Unter-
nehmen direkt zu suchen, dort nachzufra-
gen. Mit welchen Fasertypen sie arbeiten
konnen, welche Anforderungen sie konkret
haben, ob sie eher auf Baumwolle oder
Polyester spezialisiert sind. Ihre Firma
selbst biete einen Circular Product-Check in
Zusammenarbeit mit den Recyclern an.
,Und manche von ihnen konnen auch mit
2% Elastan sehr gut umgehen. Es ist viel in
der Pipeline*, fasst sie zusammen. m
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